Zgodnie ze wskazówkami zawartymi w informatorze maturalnym, plan prezentacji ( powinien zmieścić się na 1 stronie formatu A 4 ) ma wyglądać następująco:
Imię i nazwisko

TEMAT:

I. Literatura podmiotu.

II. Literatura przedmiotu.

III. Ramowy plan wypowiedzi:

1. Określenie problemu – teza.
2. Kolejność  prezentowanych argumentów ( treści).

IV. Materiały  pomocnicze:

            1………………………………………………………

            2………………………………………………………

            3………………………………………………………

                                                                          Podpis zdającego

Przykłady:

A -  Anna Nowak

TEMAT: Język reklam telewizyjnych i ogłoszeń prasowych. Dokonaj analizy na stosownie wybranym materiale.

I. Literatura podmiotu:
· przykłady reklam i ogłoszeń prasowych,

· nagrany materiał z reklamami.

II. Literatura przedmiotu:

1. Bralczyk Jerzy, Język na sprzedaż, Warszawa 1999.

2. Lewiński Piotr, Retoryka reklamy, Wrocław 1999.

3. Soliński Dariusz, Psychologiczne mechanizmy reklamy ,Gdańsk 2003. 

III. Ramowy plan wypowiedzi:

Teza: Język reklam i ogłoszeń prasowych jest specyficznym kodem porozumiewania się między nadawcą a odbiorcą.

1. Wprowadzenie do zagadnień związanych z reklamą i komunikatami perswazyjnymi.

2. Charakterystyka kategorii reklam i ogłoszeń.

3. Zjawiska językowe w reklamie i ogłoszeniu.

4. Kierunki modyfikacji języka reklamy i ogłoszeń w przekazie medialnym.

Wnioski:

_ język reklam i ogłoszeń prasowych wykorzystuje kod powszechny;
_ hasła reklamowe są krótkie i wywołują pozytywne wrażenia;

_ w reklamie wykorzystuje się utarte frazy;

_ do reklam wprowadza się język potencjalnego odbiorcy ( np. młodego pokolenia);

_ ogłoszenia prasowe obarczone są skrótami myślowymi i błędami ( łącznie z  ortograficznymi);

_ zarówno reklama, jak i ogłoszenia wypełnione są sloganami i peryfrazami:

_ komunikaty werbalne reklam są wzmacniane przez znaki graficzne, komunikowanie symboliczne;

_ zarówno reklama, jak i ogłoszenia wykorzystują  zdania pojedyncze;

_ porównania i metafory są siłą wymowy reklamy;

_ reklama wykorzystuje grę słów;

_ ogłoszenia i reklamy wykorzystują wyrazy z języków obcych.

IV. Materiały pomocnicze:

1. Prezentacja multimedialna.
2. Aneks z materiałami – wycinki prasowe ogłoszeń i reklam.

3. Fragmenty nagrań reklam.

B -  Michał Kochanowski

TEMAT: Jak cierpienie wpływa na człowieka? Przedstaw obraz cierpienia w literaturze różnych epok.

I. Literatura podmiotu:

1. Biblia Tysiąclecia. Pismo święte Starego i Nowego Testamentu w przekładzie z języków oryginalnych, Poznań – Warszawa 1980.
2. Mickiewicz Adam, Dziady, cz. II i IV, Warszawa 1992.

3. Mickiewicz Adam, Konrad Wallenrod, Warszawa 1991.

4. Parandowski Jan, Historia Minotaura, w: tegoż, Mitologia, Warszawa 1989.

II. Literatura przedmiotu:
1. Witkowska Alina, Literatura romantyzmu, Warszawa 1987.

2. www.cierpienie/człowiek/ Ossolineum/zbiory. [dostęp. 16. 03. 1999 ].
III. Ramowy plan wypowiedzi:

Teza: Cierpienie ma budujący i destrukcyjny wpływ na człowieka.
1. Zdefiniowanie pojęcia cierpienia.

2. Cierpienie w ujęciu filozoficznym – wybrane teorie, doktryny, definicje.

3. Przyczyny cierpienia.

4. Analiza budujących i niszczących efektów cierpienia na przykładzie bohaterów  literackich.

5. Uniwersalne prawdy o cierpieniu.

Wnioski:

_ cierpienie i jego wpływ na człowieka rozpatrywać można w  dwóch aspektach: cierpienie jako siła budująca i niszcząca jestestwo człowieka;
_ cierpienie fizyczne i duchowe dotyka w mniejszym lub większym stopniu każdego;

_ bohater literacki – cierpiący – przeważnie osamotniony jest w cierpieniu, które staje się jego piętnem;

_ cierpienie – ofiarą w imię ideałów;

_ jednostki silne przyjmują cierpienie jako wyzwanie na drodze dochodzenia do doskonałości;

_ cierpienie fizyczne jest w większości niezawinione i pochodzi od drugiego człowieka;

_ cierpienie jest siłą katharsis;

_ cierpieniu tradycja przypisała stosowne atrybuty i symbole.

IV. Materiały pomocnicze:

1. Aneks z wyborem cytatów.
OPIS BIBLIOGRAFICZNY

I. Książka jednego autora, przykłady:
 Zbigniew  Herbert, Barbarzyńca w ogrodzie, Lublin 1991.
 M. Podraza – Kwiatkowska, Somnambulicy- dekadenci- herosi. Studia i eseje o literaturze Młodej Polski, Kraków 1985.

II. Książka dwóch, trzech, czterech autorów, przykłady:

J. Czachowska, R. Loth, Przewodnik polonisty. Bibliografie. Słowniki. Biblioteki. Muzea literackie, Wrocław 1981.

A. Cegiełła, A. Markowski, Z polszczyzną za pan brat, Warszawa 1986.

III. Książka zbiorowa, antologia tekstów, przykłady:

Poznawanie Miłosza. Studia i szkice o twórczości poety, pod red. J. Kwiatkowskiego, Kraków  1985. 

Poezja naszego wieku. Antologia wierszy publikowanych po 1918 roku, wybór i oprac. W. Kaliński, Warszawa 1989.
IV. Artykuł, rozdział w książce zbiorowej:

G. Kijowski, Tematy Miłosza, w : Poznawanie Miłosza. Studia i szkice o twórczości poety, pod red. J. Kwiatkowskiego, Kraków 1985, s. 157-173.
V. Rozdział w książce jednego autora, przykłady:
Cz. Zgorzelski, Mickiewicz żywy, w: tegoż, Zarys i szkice literackie, Warszawa 1988, s. 245-252.

M. Janion, Spiskowcy i powstańcy, w: tejże, Życie pośmiertne Konrada Wallenroda, Warszawa 1990, s. 193-204.

VI. Artykuł z czasopisma, przykłady:   

B. Mruklik, Z tamtej strony lustra (,,Panny z Wilka” ), ,,Kino” 1979, nr 6.
J. Faryno, O języku poetyckim ,, Pamiętnik Literacki” 1972, z. 3.

G. Marcel, Homo viator. Wstęp do metafizyki nadziei, przeł. P. Lubicz, Warszawa 1984.

VII. Dokumenty  elektroniczne, przykłady:
J. Pasztelaniec- Jarzyńska, H. Tchórzowska- Kabata, Biblioteka Narodowa w Warszawie. Tradycja i współczesność [ online]. Warszawa: Biblioteka Narodowa 2003. [ dostęp.: 10. 10. 2004]. 

Dostępne w Internecie:

http//www.bn.org.pl/elek.hlml

Wirtualna rekonstrukcja Wawelu-okres romański [ CD-ROM]

MM INTERACTIVE, Kraków 2001.
S. Bratkowski, Milczący i przemilczani, w: ,,Rzeczpospolita” [ online]. 2004-08-14 [ dostęp: 19. o8. 2004 ].
Dostępne w Internecie:

http://www.rzeczpospolita.pl/dodatki/plus_minus_a_11.html
